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Gut uberdacht

Fur den Kunden bedeutet es ein groBes Plus an Service, wenn er seinen Einkaufen
geschitzt vor und unabhangig von Wettereinflissen nachgehen kann. Das ist nicht
nur in Shopping-Centern méglich. Auch der individuelle Einzelhandel kann Eingangs-
bereiche, Parkplatzzuwege und Ladezonen gezielt Uberdachen.

> Zum Beispiel gibt es Moglichkeiten,
EinkaufsstraBen zu iberdachen. Dabei
handelt es sich meist um Blirgersteigda-
cher, die sich auch fir schmale Wege eig-
nen. Volliberdachungen von FuBgéngerzo-
nen findet man in Deutschland dagegen
kaum; sie kommen nicht zuletzt wegen der
angespannten Kommunalfinanzen selten
oder nie Uber das Entwurfsstadium hin-
aus. Bei den realisierten Objekten domi-
nieren individuelle Bedachungslésungen.
Sie sollen vor allem die Eingangsbereiche,
Parkplatzzuwege und Ladezonen einzelner
Geschéfte schitzen. Mehrere nebenein-
ander liegende Einzelhdndler kénnen so
mit Uberdachten Verbindungswegen ein
kleines ,Center” realisieren.

Vor allem durch die Uberdachung von Park-
platzen |asst sich der Einkaufskomfort spiir-
bar erhéhen. Unschdn, wenn dem Kun-
den bei stromendem Regen das Wasser
in den Kragen lduft und die eingekaufte
Ware ebenfalls in Mitleidenschaft gezo-
gen wird. Bei neuen Einzelhandelsobjekten
ist heute oft zumindest die Uberdachung
von Eingdngen und/oder Ladezonen obli-
gatorisch.

Aber auch fiir die Nachriistung bestehender
Flachen lassen sich zweckmaBige Losungen
finden. Dabei sind die Erfordernisse einer
modernen Handelsarchitektur zu beach-
ten: Eine Uberdachung muss eine offene,
transparente Atmosphére gewahrleisten.
Das ist nur mit transparenten Baustoffen
moglich. Glas ist teuer und schwer: Pro
Quadratmeter kostet Glas rund 450 Euro
und wiegt etwa 30 Kilogramm. Daher ist
auch die Statik aufwéandig.

Eine Alternative bietet eine Dachkonstrukti-
on aus Acryl. Ein Quadratmeter wiegt etwa
ein Finftel des Gewichts einer Echtglas-
Konstruktion, der Preis betragt etwa die
Halfte eines Glasdachs: rund 220 Euro pro
Quadratmeter. Weil Acryl formbar ist, sind
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zum Beispiel fir eine dsthetische Gestal-
tung Rundungen moglich. Des Weiteren
kann Acryl mit nur geringen Mehrkosten
in beliebigen Tonungen eingeférbt werden.
Das geringe Gewicht ermdglicht fast schwe-
bend wirkende Konstruktionen.

Auch qualitativ ist Acryl wettbewerbsfahig.
Es hélt zum Beispiel standiger UV-Bestrah-
lung stand, auch nach Jahren setzt keine
Vergilbung oder Verfarbung ein. Gleichzei-
tig erreicht Acryl mit 92 Prozent dieselbe
Lichtdurchladssigkeit wie Echtglas.

JNicht zuletzt unter dem Aspekt der Folge-
kosten eignet sich der Kunststoff hervor-
ragend flir den AuBenbereich®, sagt Heinz
Roelofsen, Geschiftsfiihrer der Roelofsen
GmbH. Das Unternehmen aus Kleve lber-
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dacht pro Jahr rund 100.000 Quadratmeter,
unter anderem Parkflachen an GroBmark-
ten und Autohausern, aber auch Tankstel-
len und FuBgéngerzonen.

Das Tragwerk eines Acryldachs besteht
meist aus einer wetterfesten Aluminium-
Stahlkonstruktion. Deren Leichtigkeit erlaubt
Spannweiten von bis zu 15 Metern ohne sto-
rende Pfeiler. Aluminium l8sst sich zudem
besonders gut - und langlebig - lackieren;
entsprechend geringer ist der Instandhal-
tungsaufwand. Dem ,natiirlichen Feind"
eines Dachs, dem Regenwasser, begeg-
net die Roelofsen GmbH mit einem paten-
tierten Alu-Rinnensystem. Kunststoffda-
cher sollten etwa alle zwei Jahre durch
ein Fachunternenmen gesdubert werden.
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Die Kosten pro Quadratmeter liegen bei
rund zwei Euro.

In der Innenstadtgestaltung gehdren groB-
flachige Uberdachungen sicherlich zu den
aufwandigen Mitteln. Oft sind sie nur in
Kombination mit anderen MaBnahmen
wie Pflasterungen oder der Einrichtung
von Ruhezonen sinnvoll. Bei individuellen
Lésungen an Einzelhandelsgeschaften iber-
wiegt in der Regel der Nutzen den Auf-
wand. Sie machen den Einkauf komfortab-
ler, den Standort attraktiver und dienen
so der Kundenbindung.

Kontakt:
redaktion@ehi.org
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Eine kundenfreundliche Losung

Erich Kimper ist Geschaftsfihrer der Buhrmann Weine GmbH im
niederrheinischen Moers.

Das 1927 gegrindete WeingroBhandelsunternehmen betreibt am Firmensitz auch einen
700 gm groBen Wein-Einzelhandelsmarkt. Dessen Eingangsbereich wird von einem 250
gm groBen Dach aus Acrylglas Gberspannt.

s+s: Was gab den Ausschlag fiir die Uber-
dachung?

KUMPER: Im Grunde handelte es sich um
eine ,NotwehrmaBnahme". Als wir vor sechs
Jahren das Gebdude bezogen, war bereits ein
Vordach vorhanden. Es bestand aus Blech, an
dem der Zahn der Zeit schon kréftig genagt
hatte. Das war dsthetisch unmdglich.

s+s: Warum iberhaupt ein Dach?
KUMPER: Es bedarf keiner Marktforschung,
um darauf zu kommen. Wenn man beobachtet,
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wie sich Kunden im stromenden Regen mit
ihrem Einkauf abmihen, dann ist die Konse-
quenz eigentlich klar. Fiir uns stand fest: Wenn
wir ein neues Gebiude beziehen, dann gibt
es dafiir eine kundenfreundliche Losung.

s+s: Warum haben Sie sich fiir die Kombi-
nation aus Acrylglas und Aluminium ent-
schieden?

KUMPER: Der Einkauf von Wein sollte ein
emotionales Erlebnis sein. Das setzt eine ein-
ladende Gestaltung des Eingangsbereichs vor-

aus. Viel Licht gehort dazu. Die Acryl-Alumi-
nium-Kombination ist im Ubrigen sehr leicht
und konnte auf die bestehende Unterkonstruk-
tion montiert werden.

s+s: Sie haben 50 Parkplédtze. Warum sind
nur sechs davon iiberdacht?

KUMPER: Sich an StoBzeiten wie dem Sams-
tagvormittag zu orientierten, wére natirlich
absoluter Luxus. Die Woche tber stiinden die
Dacher vorwiegend ungenutzt da. Wir orien-
tieren uns an einem Durchschnittswert von
150 Besuchern pro Tag. Jeder Einkauf dau-
ert etwa 15 Minuten. In unserem Fall bieten
sechs iiberdachte Parkplatze damit quantita-
tiv ausreichenden Komfort.

s+s: Welche Folgekosten fallen an?
KUMPER: Tatsichlich sind bisher keine ent-
standen. Das Dach haben wir seit 2002 nicht
einmal reinigen mussen. Das hat der Regen
erledigt.



